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2025年展会规模

总展览面积（㎡） 总参展品牌（家） 总专业观众（人次）

15,000＋ 977 73,240

印尼电脑及电子协会                 印度尼西亚数字协会          印尼信息技术与通信协会
印度尼西亚电子商务协会           印尼电子行业协会            印尼电子和电器制造商协会
印尼电器零售商协会      印尼电器安全协会       印尼厨房电器协会       印尼家电协会

2025.11.26-11.29
印尼·雅加达国际展览中心



总结回顾
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第十届AES印尼家用电器及消费电子展
四天展期加倍商机，锁定消费与基建赛道

本届AES印尼展会由浙江省商务厅、绍

兴市人民政府等单位联合主办，广东省

商务厅等单位支持，米奥兰特国际会展

承办，并获全球零售行业联盟、印度尼

西亚电子商品企业协会、印度尼西亚活

动产业委员会等近30家印尼本土权威商

协会的高度认可与全力支持。

977家
总优秀企业参展

15,000+ ㎡
总展览面积

73,240
总到展专业买家人次

30.32亿
意向成交额

中印尼双方领导出席开幕式

印尼住建部副部长 Fahri Hamzah 阁下更是亲临展
会现场，高度赞扬展会平台在推动中印尼产业交流
中的关键作用，并表示印尼住建部将继续支持相关
产业（智慧城市、家用电器、物联基础设施等领
域），欢迎更多国际优质企业进入印尼市场，共同
推动印尼城市建设与产业升级。



参展商分析
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在本届印尼展上，中国3C家电产业聚集地品牌的集中亮相也成为全场一大焦
点。展会联合广东、浙江、杭州、宁波、绍兴等地商务部门，共同推进“粤
贸全球”“品质浙货”“海外杭州”“甬通全球”“纺城绍兴”等区域品牌
出海行动。通过展览平台实现产品展示与产业展示相结合，企业品牌与产业
品牌相结合的创新服务功能，推动区域品牌及产业抱团出海。

u TOP5展商分布区域

广东省

浙江省

山东省

福建省

上海省

56%

38%

3%

2%

1%

u 展期对接买家数量

80家以上

60—80家

40—60家

20—40家

20家以下

26%

22%

15%

4%

33%

u 对本次展会的满意度

非常满意

比较满意

一般

不满意

79%

14%

5%

2%

u 参加下届展会的意愿

非常愿意

比较满意

一般

不满意

81%

13%

5%



部分参展商采访

更多精彩采访
关注视频号观看

n 嘉兴迪贝斯电声股份有限公司
主营家用、商用音响，公司长期集中在欧美市
场，想要开拓印尼市场，四天展会人流量很大，
很多当地的客户来到展位想要购买产品

n 广州云印信息科技有限公司
主营自动售货机，展会做了很好的引流，至少
有300多家买家来到展位，展会效果非常成功。
后续会参加越南展、波兰展、巴西展和南非展，
只要后续有专业的展会都想要参加

n 佛山市帝智家居有限公司
主营咖啡全套产品，参加米奥的展会已经好几
年了，印尼市场的需求与公司的产品很匹配，
这次对接到很精准的客户，希望后续会继续深
入合作，米奥的服务各方面都很让人满意
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n 佛山市天海芯供应链管理有限公司
主营家用及商用净水器产品，第一次来印尼展，
展会人流量很大，印尼市场很有增长潜力，很
多意向买家直接购买样品，第一天开展已达成
2-3家印尼代理！



73,240专业观众人次
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u TOP5买家分布区域
Indonesia

China

Malaysia

United Arab 
Emirates
Singapore

99.28%

0.19%

0.07%

0.06%

0.05%

u 参展目的
采购产品/下订单

寻找投资和合作伙伴

寻找创新技术和
问题解决方案
市场研究和竞争分析
获得行业专家
的见解和建议

58%

13%

5%

12%

12%

u 买家类型
零售商

分销商/代理商

制造商

综合商超/电商平台

40%

22%

26%

10%

u 买家主要职位分布

企业负责人/高管

采购员/业务经理

市场营销/公关

技术专家/工程
师

53%

13%

2%

7%

精彩
瞬间

媒体/协会/政府 2%

采购经理/总监 25%



10.83亿＋人次覆盖，海外媒体报道曝光

海内外专业媒体、社交媒体海量传播

海外买家定向邀约
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下届预告
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2026.6.3-6.6

印尼·努桑塔拉国际会展中心

第十一届印尼家用电器及消费电子展
THE 11TH INDONESIA APPLIANCE & 

ELECTRONICS SHOW 

展品范围

清洁家电

电子元器件
智能家居

智能穿戴

生活家电

家电及配件

01 印尼是东南亚最大经济体
经济连续10年快速增长
印尼是东南亚最大经济体。经济长期保持5%的增
速。不断增长的国内需求和庞大的国内市场吸引
外资流入。印尼连接三大洲、两大洋，是“RCEP”
的重要支点国家。

03 3C家电市场以5.53%的CAGR 
增长对国内产品需求持续升高
印尼3C家电市场份额预计到 2023 年将达到 
195.5 亿美元。此外，预计 2023 年至 2028 年
该市场将以 5.53% 的复合年增长率 (CAGR) 增长。
质优价好的中国制造消费电子在印尼市场的需求
也持续升高，其中注重年轻一代的需求电子设备
是热卖趋势，同时国内成熟家电供应链在印尼也
八分有优势。

近年来，中国与印尼的经贸关系日益密切，双边贸易额持续增长，中国已成为印尼最重要的贸易
伙伴之一。印尼凭借其庞大的人口基数、积极的外资政策、区域全面经济伙伴关系协定（RCEP）
等自由贸易协定的优势为中国企业提供了极具吸引力的海外投资和拓展机会。

02  庞大的消费人群
印尼是全球第四大人口大国
印尼是世界第四人口大国，总人口2.78亿。据
Snapcart Research调查，50%的印尼网购者
是千禧一代(25-34岁)，其次31%是Z一代(15-
24岁)，电子和媒体占印尼电子商务收入的23%，
年轻消费者带来强劲购买力，市场前景可观。

04  印尼电商GMV预计达1460亿美
元是电商经济增长最快的国家之一
印尼是全世界电商增长速度最快的地区之一，预计到
2025年，印尼互联网渗透率将达到89.3%。根据谷歌、
淡马锡和贝恩联合发布的报告，2021年印尼电商GMV
达到700亿美元，同比增长49%，预计2025年这个数
字将达到1460亿美元。



2026年，AES家用电器及消费电子展将持续发力，在9个国家
与地区举办12场展会，为中国企业与海外买家搭建贸易的桥梁，
助力中国3C家电品牌企业持续开拓海外市场

关注我们，获取最新海外资讯

采 购 需 求 发 布
市 场 资 源 交 流
最 新 行 业 咨 询

> > > 添 加 出 海 小 助 手 < < <
获 取 更 多

国
家 展会名称 展会场馆 展会时间

越南 第五届AES越南家用电器及消费电子展 西贡会展中心 2026.5.13-5.15

印尼 第十一届AES印尼家用电器及消费电子展 努桑塔拉国际会展中
心 2026.6.3-6.6

迪拜 第二十届AES阿联酋家用电器及消费电子
展 迪拜世贸中心 2026.6.17-6.19

波兰  第十六届AES波兰家用电器及消费电子
展 华沙PTAK展览中心 2026.6.23-

6.25

墨西
哥

第十一届AES墨西哥家用电器及消费电子
展

墨西哥城圣达菲会展
中心 2026.9.8-9.10

巴西 第十三届AES巴西家用电器及消费电子展 圣保罗会展中心 2026.9.16-9.18

南非 第九届AES南非家用电器及消费电子展 约堡加拉格尔会展中
心

2026.9.23-
9.25

印尼 第十二届AES印尼家用电器及消费电子展 雅加达国际展览中心 2026.11.25-
11.27

越南 第六届AES越南家用电器及消费电子展 越南展览慧展中心 2026.11.18-
11.20

沙特 2026年AES沙特家用电器及消费电子展 利雅得前沿会展中心 2026.12.8-
12.11

迪拜 第二十一届AES阿联酋家用电器及消费电
子展 迪拜世贸中心 2026.12.15-

12.17

印度 第十届AES印度家用电器及消费电子展 孟买国际展览中心 2026.12.22-
12.24
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